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1.0 Die Geschichte der Investor Relations

Investor Relations besteht schon seitdem Unternehmen mit
Kapitalgebern zusammenarbeiten

Einer der ersten war General Electric USA, der es in die Praxis
umgesetzt hat

Iniden 60er und 70er herrschte iniden USA noch eine sehr grol3e

Skepsis
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Die Meinung anderte sich, als man merkte, das eine falsche
Vorstellung ven einem Unternehmen einen negativen Einfluss auf
den Aktienkurs haben kann.

Korrektur des falsches Bildes = Investor Relations

Erst in den 80er Jahren wird Investor Relations in Deutschland in
die Praxis eingesetzt (z.B. bel BASF)

Heute gilt Investor Relations bei allen grof3en Aktiengesellschaften
als Standard



2.0 Infermatiensasymmetrie

Manager-Eigner-Beziehung

« Aktionare streben eine hohe

Eigner Manager I
Kapitalgeber Kapitalnehmer Verzmsung 2l
« Manager, mit einem
« u unabhangigen Einkommen vom
- - Erfolg des Unternehmens, haben
utzen- utzen- . . .
maximirung R,—J maximirung keinen Anreiz zu einer

i Geschaftspolitik im Sinne der

Asymmetrische Informationen E | g ner
Gegensétziche Interessen

« Es ist allgemein anerkannt, dass Kapitalmarkte um so effizienter
funktionieren, je genauere und verlasslichere Informationen den
einzelnen Investoren zur Verfugung stehen



Sittiation aufi dem Kapitalmarkt

Steigende Belastung

\Wetthewerh iImmer schwieriger

Knappe Eigenkapitalausstattung vieler Unternehmen

Immer mehr mittelstandische Unternehmen auf dem Kapitalmarkt



SAUR lange Sicht konnen nur selche
Gesellschaften ihren Eigenkapitalbedarf
an der Borse decken, die sich das
Vertrauen der Anleger durch
vorbildliche Publizitat erwerben.”

Karl-Oskar Konigs, Prasident der Frankfurter Wertpapierborse, am XI.
Deutschen Bankentag 1968 (zitiert aus Harenberg 2000, S. 105),
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3.0 Was Ist Investor Relations?

Investor Relations st die langfristige Kemmunikation eines
porsenoetierten Unternehmens mit potentialen und
aktuellen Eigenkapitalgebern. Sie kann auf direkte und
iIndirekte Art erfolgen und ist strategisch sehr wichtig flr
jedes Unternehmen, welches sich auf diese Art das
Vertrauen der Anleger sichert.
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4.0 Ziele der Investor Relations

4.1 Einanzwirtschaftliche Zeile
4.1.1. Senkung der Eigenkapitalkesten
4.1.2. Geringe Schwankung des Aktienkurses
4.1.3. Zugang zu glebal verfigharem Kapital
4.1.4. Schutz vor feindlichen Ubernahmen

« Grenzen der Investor Relations bel der
fimanzwirtschaftlichen Zielerreichung

4.2 Andere nicht unmittelbare finanzwirtschaftlichen Ziele
4.2.1. Vertrauenshildung / Unterstitzung bei der Bewaltigung
von Unternehmenskrisen
4.2.2. VVerbesserung des Informationsstandards
4.2.3. ldentifikation der Aktionare mit ihrem Unternehmen
4.2.4. Hoeher Bekanntheitsgrad
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4.1.1. Senkung der Eigenkapitalkosten

« Wirkungsvolle Kemmunikation als Erleichterung ven langfristiger
Eigenkapitalbeschaffung auch in den schwierigsten Zeiten

« Reduktion der Risikepramie der Anleger
¥ Begunstigung der Gestaltung der Kapitalrticklagenbildung
x Verbesserung der Eigenkapitalsituation des Unternehmens

4.1.2. Geringe Schwankung des Aktienkurses
< Attraktiv fOr GrolRaktionare und Kleinanleger
% preite Streuung der Aktien
% Haltung eines stabilen und angemessenen Niveaus der
Aktie
¥ Starkung des Vertrauens der Aktionare

A. Nowak - Finanzierung der Unternehmung, 7.Semester



4.1.3. Zugang zu global verftigharem Kapital

« |nternationale Investor Relations als Wettbhewerbsfaktor beil der
Kapitalbeschafiung

« Rechnungslegungsgrundsatze nach IAS / IFRS oder US-GAAP
Immer mehr Entscheidend

4.1.4, Schutz vor feindlichen Ubernahmen

« Bewertung der Aktie unter dem tatsachlichen \Wert
> Gefahr einer feindlichen Ubernahme

Grenzen der Investor Relations bel der
fimanzwirtschaftlichen Zielerreichung

= durchgefuhrten Mallhahmen sind sehr schwer kontrollierbar

= Ertragskraft sowie Attraktivitat der Produkte haben Einfluss auf den
Borsenkurs

= Sehr grofdes Angebot von Aktien auf dem Kapitalmarkt
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4.2.1. Vertrauensbildung / Unterstitzung beil der Bewaltigung
von Unternehmenskrisen

«  Eine offene Infermationspolitik fordert die Loyalitat und das
\/ertrauen der Aktionare In das Unternehmen

aX Ziel ist, dass die Aktionare auch in Krisenzeiten zum

Unternehmeni stehen und auf negative Nachrichten nicht
zwangslaufig mit Verkauf reagieren

4.2.2. Verbesserung des Infermationsstandards

« Kontinuierliche, sachliche und zielgruppenorientierte Vermittlung
von Infermationen

« Korrektur von Fehlinformationen tber das Unternehmen
« Informationsdefizite missen ausgeglichen werden
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4.2.3. ldentifikation der Aktionare mit ihrem Unternehmen

L]

emotionale VVerbundenheit
> Aktionarstreue (keine Angstverkaufe)

4.2.4. Hoher Bekanntheiltsgrad

L]

&

Bringt neue Investoren im Inland und Ausland

Zusatzliches Nachfragepotential nach den Leistungen eines
Unternehmens

Erleichterung bei der Rekrutierung von qualifiziertem
Nachwuchs

|st bel der breiten Streuung der Aktien behilflich
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5.0/ Grundsatze der Investor Relations

Die veroffentlichten Informationen sollen

= regelmalig

= ehrlich

« glaubwdirdig

= umfassend

= zeitnah

= (gleichartig
sein
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6.0/ Geselzliche und freiwillige Publikationen

Pflicht

Freiwillig

Unpersonlich

Geschéftsbericht
Zwischenbericht
Ad-hoc-Publizitat

Investoren-Handbuch
Aktionarsbrief
Unternehmensbroschiren

Personlich

Hauptversammlung

Roadshows
Analystenkonferenzen
Aktionars-Hotlines
Aktionarsmessen
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Informationsangebot im Internet (I)

« Hinweis (Link) auf die IR-Informationen bereits auf der
Homepage des Unternehmens

« Unternehmensprofil und aktuelle Unternehmensprasentationen

« Anzeige des Kursverlaufs der Aktie und der Aktienumsatze

« Kenndaten und Kennzahlen der Aktie

« Entwicklung des Grundkapitals (genehmigtes Kapital,
Kapitalerh6hungen, etc.)

« (Geschafts- und Zwischenberichte sowie Satzung zum
Download; zusatzlich Angabe einer Bestelladresse

« Veroffentlichung eines Finanzkalenders (Hauptversammiung,
Analystenveranstaltungen, etc.)

« Aktuelle und archivierte Ad-hoc-Mitteilung



Informationsangebot im Internet (II)

L

Pressemitteilungen

Evtl. Auszlige aus den Medien Uber das Unternehmen

Soweit moglich, eine Aufschlisselung der Aktionarsstruktur, auf
jeden Fall Angabe der Anteile des Managements und des Fre
float

Namentliche Nennung von Vorstand und Aufsichtsrat sowie
des IR-Managers und des Pressesprechers
Selbstverpflichtungen, z.B. auf Corporate Governance-
Grundsatze oder die Grundsatze des DIRK

Sofern vorhanden, Hinweise oder Links auf Researchberichte
Sofern vorhanden, Audio-/Videoprasentationen, z.B. Imagefilm
Frequently Asked Questions

Angebot eines Abonnements fur aktuelle Meldungen



7.0Wirkung der Investor Relations

« Schwierigkeiten bei der Messung des Erfolges von IR
« Anhand theoretischer Modelle fuhrt eine Erhéhung der IR
(FAbbau von Infermationsasymmetrie) zu :
¥ Reduktion der Kapitalkosten
> Erhohung der Liquiditat eines Unternehmens

« Eine Verbesserung der Kommunikation verringert das Risiko der
Fehleinschatzung der Parameter Uber die zukinftige Verteilung
der Zahlungsstréome des Unternehmens

\orsicht!

« Fehlinfermationen sowie falsch geweckte Erwartungen konnen
ZU

a7y Vertrauensverlust, sowie
¥ Rechtsstreitigkeiten mit den Aktionaren
fUuhren.



8.0 Anferderungsprofil eines IR-Managersm

Analytisches Denken
Kommunikative Eahigkeiten
Sicheres Auftreten

Erfalrungen in deni Bereichen der Einanzanalyse, dem
Rechnungswesen und dem Kapitalmarkt

Abgeschlossenes Studium
Organisationstalent
Tleam- und Kontaktfahigkeit



9.0 Quellenverzeichnis

L

K. R. Kirchhoff, M. Piwinger Die Praxis der Investor Relations (2001)
K. Tiemann Investor Relations (1997)

L. Perridon; M. Steiner, (2004).Finanzwirtschaft der
Unternehmung.MUnchen: Verlag Vahlen

Harenberg (2000) S. 105

L]
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